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Trends im Eventbereich 
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2. Wo sehen Sie aktuelle Trends im Event-Bereich?
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Events in außergewöhnlichen
Locations

Events, auf das Wesentliche
reduziert, kleine Budgets,

einfaches Equipment

Events mit kleiner
Teilnehmerzahl und

persönlicher Atmosphäre

Mitmach-Events,
z.B. Kochevents

Karitative Events,
z.B. Social Day zum

Wohle von Bedürftigen

1. Welche Funktionen haben Events für Ihr Unternehmen?

50 %

15 %

33 %

54 %

73 %

Mitarbeiterbindung /
Incentive

Besprechung / Ersatz
für interne Meetings

Motivation / Information
der Mitarbeiter zur
Absatzsteigerung

Vorstellung neuer
Produkte bei
den Kunden

Kundenbindung und -
aktivierung
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3. Welche Locations wählen Sie normalerweise für von Ihnen
durchgeführte Events?

33 %

14 %

67 %

28 %

Wir nutzen vorwiegend
Standardlocations, wie

Tagungszentren oder Hotels

Wir entscheiden allein nach
dem Preis und wählen die für

uns kostengünstigste Alternative

Wir suchen gezielt
außergewöhnliche Locations, um
die Veranstaltung aufzuwerten

Wir nutzen vorwiegend
unternehmenseigene Räumlichkeiten
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6. Was macht eine Trend-Location Ihrer Auffassung nach aus?

86 %

7 %
4 % 3 %

66 %

19 %

12 %

3 %

82 %

8 % 9 %

1 %

7 %

74 %

14 %

5 %

Stimmt Simmt nicht Weiß nicht Keine
Angabe

Stimmt Simmt nicht Weiß nicht Keine
Angabe

Stimmt Simmt nicht Weiß nicht Keine
Angabe

Stimmt Simmt nicht Weiß nicht Keine
Angabe

Sie muss den Gästen etwas
Neues/Außergewöhnliches bieten

Sie muss vor allem gut erreichbar sein Sie muss einen „Aha-Effekt“ erzielen, z.B. durch
besondere Dekoration oder Lichteffekte

Sie muss durch große Ereignisse bekannt sein,
z.B. als Fußballstadion
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